n
Sind online Anzeigen der beste Weg, um lhre Pflarke.Ler:ende
zu bringen? Bei Weitem nicht! Werbeartikel sind der

o [ [ ktivstes
85% richtige Weg. Tatsachlich gelten Sie welthelt als effe
\Werbemedium, da 85% der Beschenkten sich an das

Unternehmen erinnern, das sie beschenkt hat.

" g hnitt generieren
tist der Schitissell Im Durchsc .
Aufmerksamkeit | ot utaingszeit

no ' i in
\Werbeartikel 4.400 Impressloneq .
n' o Also ein wahrer Gliickstreffer fiir die Kosten per Impression.

Schliisselanhénger

Der Schlissel zum Erfolg!
Sie mochten nicht, dass
Lernende ihre Schliissel

verlieren.

9von 10 Lernende besitzen
Werbekugelschreiber, das
macht ihn zu dem am haufig-
sten gesehenen Werbeartikel
vor Ort.

4ihoBo] yHI

Schone, gepolsterte
Rucksacke machen es den
Lernenden einfach ihre
Habe herumzutragen.

In jedem Unterrichtsraum
liegen eine Vielzahl geoffneter
Notizblocke und -biicher.
Jeder sieht sie.

WWasserflaschen

Sie mdchten viel Aufmerksam-
keit? Wasserflaschen generie-
ren 1.400 Impressionen in
Ihrer Nutzungszeit.

\ e

! stufe 2: Sicherheit

m i I Das
: Sicherheitsartikel werden im Durchschnitt l:?1 Mtor.\aetret gleen\l;’g:\l o
‘3 agt f der Welt una steld
schlagt jede Bannerwerbung au il - '
lhrer lg\arke in den Kapfen der Nutzer auf ein nie erreichtes Level
[onate

Handgel

Handdesinfektionsmittel
und -gel toten 99,99% der
Keime und Bakterien -
wichtiger denn je.

Sicher zu bleiben, wenn man in
der Bildungseinrichtung oder
auf dem Weg dahin ist, ist eine
wichtige Vorraussetzung.

Regenschirme

6 von 10 Studenten brauchen
einen hochwertigen Regen-
schirm, um sich, lhre Unter-

Llagen und die Technik
trocken zu halten.

Lernende behalten Ihre
USB-Sticks fiir iiber ein
Jahr. Das ist eine riesige
Aufmerksamkeit fiir

Ihre Marke.
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41% der Lernenden, die
Powerbanks jede Woche
nutzen, sind sehr dankbar
fiir diesen Werbeartikel. /

0 in Tei twas sein und dazugehoren.
Jeder mochte ein Teilvone :
Es verwundert also nicht, dass 7 von 10 Lernenden bedruckte

T-Shirts, Hoodies oder andere Kleidungssticke nutzen.

Tragetaschen

Werbetaschen haben einen
groBen Einfluss fiir Ihre Marke
und werden von 73% der
Studenten genutzt.

Lernende in Ihrer
natiirlichen Umgebung
nutzen Hoodies
mit Logos.

7 von 10 Studenten tragen
Kappen, um sich vor der Sonne

zu schiitzen...oder den "Bad - 1 @u
Hair Day” zu vertuschen. \
AL
- & |y

B ! logo

logo Poloshirts mit Werbung

werden von 65% der Studenten
getragen, um die Studenten-
organisation zu bewerben.

T-Shirt
8 von 10 Studenten besitzen

bis zu b Werbeshirts. Das
schafft Markenbewusstsein!

Stufe & yUiedererkennung

ch und Ihre potentiellen Kunden der

: ind sehr einflussrei :
Studierende sind se | Herzen dieser sinflussreichen

7ukunft! Ihr Weg in die Hande un | . lussreich
# T:Jendsetter sind z.B. umnweltfreundliche Aritkel. .Tatsachlht;h glflt\hre
Einfluss Nachhaltigkeit als sinflussreichster Faktor um inren Blick au
Marke zu beeinflussen.

Titleist®
Es gibt 60 Million Golfsp \
weltweit. Auch Studierende

und Lehrerinteressieren sic
fir diesen In-Sport! \

Wussten Sie, dass Studierende

zwischen 18 und 24 Jahren die

Altersgruppe mit dem groBten
Umweltbewusstsein sind?

Daher mochten sie auch, dass
\Ihre Marke es ist.

Uberall Smartphones!
PopSockets sind Ihr Weg
in die Hande der

Lernenden.

”

Los und fris
brauchen Wa
Thermobehalte \
kalt und andere

Q Geschenke

Schenken Sie doch etwas zum
Abschluss und die Beschenk-
ten behalten es fiirimmer.
Das ist gut investiertes

Werbebudget.
 TUR

stufe 5: Auberschulische
Aktivitaten
anding-MtigLichkeiten nicht im Unterrichtsraum.

50% der Lernenden sagen. dass Funktionalitét der Wichtigste h
. . . . :
Faktor bei \Werbeartikeln ist. Also finden Sie Artikel, die sie au

quBerhalb der Unterrichtszeit nutzen konnen.

Al

Musik Schicken Sie Ihre Mark
Studenten horen taglich Reise, denn bei Reisen
Musik oder Podcasts - helfen beim Schiileraustausc
Sie ihnen dabei, dann wird nehmen die Lernenden
man sich an Sie sie gerne mit.

erinnern.

Lassen Sie Ihre Br

IHR

o

Spiele Gerade fi

Alle Lernenden brauchen
einen Weg, um ihr Gehirn
anderweitig zu stimulieren
so gehoren Spiele zu
den beliebtesten
Beschaftigungen.

SPOI‘t
Um sich eine Auszeit von

Biichern und Priifungen zu
nehmen, treiben fast alle

m. Lernenden irgendeinen
Sport.

ﬁ:g:::tli‘le(el- Murketing-snutegie?

' ' 75)
ein Unternehmen mit mehr als " il
e der Menschen zU bringen. Wir haben iber 500,000 Kunden in 1

tzt Kontaktieren Sie uns unter 0612 334 07123 oder per
g von lhrem personlichen

List ahren Erfahrung darin, Unternehmen
IGO0 Werbeartikel IS
wie Ihres in die Kopf .
a ' terstu
Landern mit Rat und Tatun : ‘
E-Mail unter info@igo-werbeartlkel.at, um erstklassl

Ansprechpartner beraten zu werden. ‘

Mehr Inspiration finden Sie unter igo-werbeartikel.at werbeartikel

Quelle: Advertising Specialty Institute® & Daten von IGO Werbeartikel



